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Znaczenie turystki dla gospodarki

Udziat w tworzeniu PKB  2,8%/ 9,1% -SWIAT

Udziat w inwestycjach 652 mld USD

Udziat w zatrudnieniu - 120/260milion6w o0sdb
Udziat w eksporcie 5,8%

Wydatki miedzynarodowych turystow 1 bilion USD

)]



EFEKT MNOZNIKOWY

Breakdown of Travel & Tourism's Total Contribution to GDP and

Total Contribution of Travel & Tourism to GDP Employment 2011
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7.1 WORLD'S TOP 40 TOURISM DESTINATIONS

International tourist arrivals (excluding same-day visitors)

(thousands of arrivals) - 1998

Arrivals % % of

Rank Countries (000) change total

1990 1995 1998 1998 1998/97 1998
1 1 1 FRANCE 70,000 4.0 11.0

3 3 2 SPAIN 47,749 10.4 7.5

2 2 3  UNITED STATES 46,395 -2.8 7.3

4 4 4 ITALY 34,829 2.2 5.5

7 5 2 UNITED KINGDOM 29,730 0.9 4.1
12 8 6  CHINA 25,073 55 3.9
8 7 7  MEXICO 19,810 2.4 3.1
10 11 8 CANADA 18,825 6.7 3.0
27 9 9  POLAND 18,820 -3.6 3.0
6 10 10  AUSTRIA 17,352 4.2 2.7
8 13 11 GERMANY 16,511 4.3 2.6
16 12 12 CZECH REPUBLIC 16,325 -3.0 2.6
17 (1) 18 13 RUSSIAN FEDERATION 15,810 3.0 2.5
5 6 14 HUNGARY 15,000 -13.0 2.4
14 17 15 PORTUGAL 11,200 10.1 1.8
13 16 16 GREECE 11,077 10.0 1.7
11 14 17  SWITZERLAND 11,025 4.0 1.7
19 15 18 CHINA, HONG KONG SAR 9,575 -8.0 1.5
20 22 19 NETHERLANDS 9,102 16.2 1.4
24 20 20 TURKEY 8,960 -0.9 1.4
21 21 21 THAILAND 7,720 5.8 1.2
22 24 22 BELGIUM 6,218 3.0 1.0

- 33 23  UKRAINE - 6,208 -15.6 1.0



Whptywy z turystyki miedzynarodowej i liczba turystow
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World: Total Contribution of Travel & Tourism to GDP
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Zatrudnienie w turystyce w tys. 0S6b swiat

Zrédlo: WTTC, Travel and tourism economic impact 2011
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FUNKCJE MOTYWY  TURYSTYKI

*  funkcje turystyki rozumiane jako pozytywne konsekwencje jej istnienia - uprawiania — korzystania z
ustug turystycznych. Rozpatrywac je mozna zaréwno w odniesieniu do $rodowiska przyrodniczego,
jak i do Srodowiska kulturowego przede wszystkim do cztowieka. Mozna wyodrebni¢ migedzy innymi
nastepujace funkcje:

e zdrowotne,

*  rekreacyjne

*  wychowawcze,

e spofeczne i kulturowe.
e ksztatceniowa.

e Wszystkie funkcje skutkuja efektami ekonomicznymi, ale i kulturowi, emocjonalnymi etc w
odniesieniu do jednostki. taczac funkcje turystyki z motywami wywotujacymi aktywnos¢ turystyczng ludzi:

e e wypoczynek, rekreacja ;

e e zwiedzanie;

e @ uprawianie sportu;

e e odwiedziny znajomych i rodziny;
« o religia;

o e zdrowie;

¢ o wyjazdy stuzbowe;

o e zakupy,

°  prestiz,

e przynaleznos¢

*  W.W.Gaworecki, Turystyka, PWE,Warszawa , 2006, rozdz.|.



B-TOM w wojewodztwie

*baza noclegowa
*atrakcje

*odwiedzalnos¢
*ruch turystyczny okoto 50-55 % potencjatu K-P

Udzielone noclegi rezydentom (Polakom)

Jednostka /lata

2009 2010
KUJAWSKO-POMORSKIE 718641 691771 731716 782371
Powiat m.Bydgoszcz 199929 187264 169832 179614
187188 173550 214465 252303

Powiat m.Torun

Udzielone noclegi rezydentom (Polakom)

Jednostka /lata

KUJAWSKO-POMORSKIE 718641 691771 731716 782371
Powiat m.Bydgoszcz 199929 187264 169832 179614
187188 173550 214465 252303

Powiat m.Torun



Atrakcyjnosc¢ wojewodztwa kujawsko-pomorskigo w poréwaniu z innymi
wojewddztwami w latach 2009-2010 w opinii respondentéw
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Zrodio: opracowanie wlasne na podstawie badarn



CELE BADANIA

UZYSKANIE INFORMAC]I O:

 gtownych rynkach docelowych w turystyce
przyjazdowej do wojewodztwa,

 strukturze demograficznej i spotecznej turystow i
odwiedzajacych jednodniowych,

 preferencjach i motywach turystow,

» wykorzystywanych /kupowanych/ ustugach i
dobrach turystycznych,

 Opinii turystow o szeroko rozumianej
atrakcyjnosci turystycznej wojewodztwa,

e rozkfadzie terytorialnym turystyki w
wojewodztwie.



METODA

* Jedna z zastosowanych metod
badawczych byto tak zwane desk research,
analiza dostepnych danych o badanym
zjawisku.

* Prezentowane wyniki uzyskano z
bezposrednich wywiadow
kwestionariuszowych



ZAKRES CZASOWY

o LATA 2009 1 2010,

» W ROKU 2009 MIESIACE: SIERPIEN,
WRZESIEN,

PAZDZIERNIK,

DNIWOLNE OD PRACY | DNI
ROBOCZE,

ROZNE PORY DNIA DOPASOWANE
DO SPECYFIKI MIEJSCA BADANIA



Wielkosc¢ proby

ZREALIZOWANE W 2009 ROKU

5000 ankiet przyjetych do koncowe;j

analizy
ZREALIZOWANEW 2010 roku

9000 ankiet
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Respondenci w Bydgoszczy wedtug celu przyjazdu 1 pochodzenia w roku 2009 1 2010 z
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Zamek Krzyzacki

wydarzenie kulturalne lub sportowe

obiekt sportowy

Kopernik

zabytki ponizej 1%

Ratusz
Krzywa Wieia
zie wspomnienia

pierniki

Planetarium Orbitarium

muzea, teatr kino, ogrod botaniczny

koscioty

restauracje i puby

architektura
bulwary (Wista)
atmaosfera

Stare Miasto

CO ZOSTALOW PAMIECI TORUN

0,83%
1,55%
7,54%
0,41%
8,265
1,55%
2,38%
2,38%
1,65%
5,79%
2,58%
2,17%
3,60%
4,03%
[E— 21,18%
e ——
11,36%
’ E 81
O‘I% S'% 1(;% 15'% 2(;% 25:% 3(;% 35'%



CO ZOSTALO W PAMIECI BYDGOSZCZ

stok narciarski, Myslecinek

rzeiba "Przechodzicy przez rzeke”
zabytki

sklepy

Opera

tramwaj wodny

Wyspa Miyriska

lokalne wydarzenie artystyczne, kulturalne, sportowe
zfe wspomnienia
lokale/gastronomia

architektura
Nabrzeie/Brda/Wenecja Bydgoska
Atmosfera

Stare Miasto

12%




Wykres 21:

Ocena atrakcyjnosci Torunia w skali 1-10 (1- bardzo mato atrakcyjne miasto; 10 —
bardzo atrakcyjne miasto)
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Ocena atrakcyjnosci Bydgoszczy w skali 1-10 (1- bardzo mato atrakcyjne
miasto; 10 — bardzo atrakcyjne miasto)
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KONKURENCY]NA SYNERGIA

« PRODUKTY CZESCIOWO SIE UZUPELNIAJA
e CZESCIOWO SA KONKURENCUIJINE

KORZYSC

LEACZNIE 18-20 TYSIECY MIEJSC PRACY DZIEKI TURYSTYCE



Zdjecie |
Obszar Metropolitalny

Zrédto:www.kujawsko-pomorskie.pl/files/roz_reg/analizy/podsumowanie
Istotne znaczenie w dazeniach do integracji obszaru metropolitalnego mialy zabiegi
1 1 przez

samorzadu wojewddztwa zakonczone Porozumieniem Partnerskim podpisanym
Marszalka Wojewodztwa, prezydentéw Bydgoszezy 1 Torunia oraz starostow powiatow
bydgoskiego 1 torunskiego. w dniu 20 kwietnia 2005r. w Toruniu. Zawarte porozumienie daje
poczucie zaciesnienia wspolpracy miedzy samorzadami. kierunkuje wspolne dzialania
samorzadow na rzecz metropolii oraz powoluje Kolegium B-TOM.
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BARIERY

* Bariery polityczne

* Bariery swiadomosciowe

* Infrastruktura

* Bariery informacyjne

* Bariery marketingowe- wizerunek



REKOMENDACIE

+ DZIALANIA INFORMACY)JNO-SZKOLENIOWE BUDOWA
SWIADOMOSCI

* edukacja mieszkancow i wiadz lokalnych o pozytkach wynikajacych z
docenienia roli turystyki,

+ BUDOWA STRUKTUR -SYSTEMU WSPOLPRACY

» tworzenie przesfanek dla poszerzania réznorodnych form wspotpracy
wszystkich podmiotow gospodarki turystycznej,

« BUDOWA ,,CZYSTEGO” JASNEGO WIZERUNKU

* koniecznos¢ opracowania strategii wizerunkowej podstawowych miejsc i
obszarow turystycznych wojewodztwa ,

- BUDOWA TOZSAMOSCI REGINALNE) | LOKALNE]



dZIEKUJE ZA UWAGE




