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W opracowaniu zaprezentowane zostaty informacje na temat dziatalnosci innowacyjnej mikroprzedsiebiorstw,
tj. podmiotéw o liczbie pracujacych ponizej 10 oséb, ktdre nie s objete badaniami dziatalnosci innowacyjnej prowa-
dzonymi corocznie przez statystyke publiczna.

Zrédtem informacji z zakresu dziatalnosci innowacyjnej mikroprzedsiebiorstw w latach 2011-2013 s3 dane pocho-
dzace z badania innowacji w mikroprzedsiebiorstwach zrealizowanego w ramach Projektu , Wsparcie monitorowania
polityki spéjnosci w perspektywie finansowej 2007-2013 oraz programowania i monitorowania polityki spéjnosci
w perspektywie finansowej 2014-2020".

Badanie przeprowadzono na prébie mikroprzedsiebiorstw zaliczanych do nastepujacych rodzajow dziatalnosci
wedtug Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci: 02, 03, 05, 06, 07, 08, 09, 10-59 (z wytagczeniem 4950), 60, 61, 62, 63, 64, 66,
68, 69, 70-79, 80, 81, 82, 85 (z wytagczeniem 8542B), 86, 87, 88, 90, 91, 92, 93, 95, 96.

W tych przedsiebiorstwach analizie poddane zostaty rodzaje wdrozonych innowacji (produktowe, procesowe,
organizacyjne, marketingowe), udziat przychoddéw uzyskanych ze sprzedazy innowacyjnych produktéw w przychodach
ogbtem, wspdtpraca w zakresie dziatalnosSci innowacyjnej (czestotliwosé korzystania z zasobdw zewnetrznych)
oraz korzystanie ze wsparcia publicznego dla innowacji.

Podstawowe pojecia

Innowacja produktowa — wprowadzenie na rynek wyrobu lub ustugi, ktére sa nowe lub istotnie ulepszone w zakresie
swoich cech lub zastosowan. Zalicza sie tu znaczace udoskonalenia pod wzgledem specyfikacji technicznych, kompo-
nentéw i materiatdw, wbudowanego oprogramowania, tatwosci obstugi lub innych cech funkcjonalnych. Innowacje
produktowe w zakresie ustug polegaja na wprowadzeniu znaczacych udoskonalen w sposobie Swiadczenia ustug,
na dodaniu nowych funkcji lub cech do istniejacych ustug lub na wprowadzeniu catkowicie nowych ustug.

Innowacja procesowa — zastosowanie nowych lub istotnie ulepszonych metod produkc;ji, dystrybucji i wspierania dzia-
falnosci w zakresie wyroboéw i ustug. Zalicza sie tu nowe lub znaczgco ulepszone metody tworzenia i Swiadczenia ustug.
Moga one polegac¢ na znaczacych zmianach w zakresie sprzetu i oprogramowania wykorzystywanego dla dziatalnosci
ustugowej lub na zmianach w zakresie procedur i technik wykorzystywanych do swiadczenia ustug. Innowacje proce-
sowe obejmujg takze nowe lub istotnie ulepszone techniki, urzadzenia i oprogramowanie w dziatalnosci pomocniczej
takiej, jak zaopatrzenie, ksiegowosé, obstuga informatyczna i prace konserwacyjne.

Innowacja marketingowa — wdrozenie nowej koncepcji lub strategii marketingowej réznigcej sie znaczaco od metod
marketingowych dotychczas stosowanych w danym przedsiebiorstwie. Obejmuje znaczace zmiany w projek-
cie/konstrukcji produktéw, opakowaniu, dystrybucji produktéw, promocji produktow i ksztattowaniu cen. Nie zalicza
sie tu zmian sezonowych, regularnych i innych rutynowych zmian w zakresie metod marketingowych.

Innowacja organizacyjna — wdrozenie nowej metody organizacyjnej w przyjetych przez przedsiebiorstwo zasadach
dziatania (w tym w zakresie zarzadzania wiedzg), w organizacji miejsca pracy lub stosunkach z otoczeniem, ktdra nie
byta dotychczas stosowana w danym przedsiebiorstwie. Musi by¢ wynikiem strategicznych decyzji podjetych przez kie-
rownictwo. Nie zalicza sie tu fuzji i przejeé, nawet jezeli dokonano ich po raz pierwszy.



Innowacje w mikroprzedsiebiorstwach w latach 2011-2013

Innowacje obok nauki i techniki nalezg do kluczowych czynnikéw wzrostu produktywnosci,
rozwoju gospodarczego i poprawy dobrobytu. Zgodnie z zatozeniami strategicznymi Unii Europejskiej
odgrywaja istotng role w ksztattowaniu zasadniczych wyzwan polityki publicznej. Mozna tez oczeki-
wad, ze stopien zaleznosci tej polityki od innowacji bedzie sie w przysztosci pogtebiat.

Zgodnie z przyjetg w Unii Europejskiej i OECD, a zaprezentowang w Podreczniku Oslo definicjg,
innowacje to wdrozenie nowego lub istotnie ulepszonego produktu (wyrobu, ustugi) lub procesu,
nowej metody organizacyjnej lub nowej metody marketingowej w praktyce gospodarczej, organizacji
miejsca pracy lub w stosunkach z otoczeniem. Nowy lub istotnie ulepszony produkt zostaje wdrozo-
ny, gdy jest wprowadzony na rynek. Nowe procesy, metody organizacyjne lub metody marketingowe
zostajg wdrozone, kiedy rozpoczyna sie ich faktyczne wykorzystywanie w dziatalnosci przedsiebior-
stwa.

Udziat mikroprzedsiebiorstw, ktére w latach 2011-2013 wprowadzity innowacje
w liczbie mikroprzedsiebiorstw ogétem
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Obecnie wprowadzanie innowacji nie jest juz tylko domeng duzych podmiotdw, ale réwniez firm
z sektora matych i $rednich przedsiebiorstw, w tym mikroprzedsiebiorstw. W gospodarce kazdego
kraju, a takze regionu, mikroprzedsiebiorstwa nalezg do instrumentéw stymulujgcych rozwéj gospo-
darczy. Przeprowadzone analizy wskazujg, ze w latach 2011-2013 poziom innowacyjnosci mikro-
przedsiebiorstw pozostawat zréznicowany regionalnie. Wojewoédztwo kujawsko-pomorskie w tym
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okresie nalezato, obok mazowieckiego, do wojewddztw, w ktérych udziat mikroprzedsiebiorstw, kto-
re wprowadzity wszystkie analizowane rodzaje innowacji w liczbie mikroprzedsiebiorstw ogdtem
ksztattowat sie powyzej sredniej w Polsce. W przypadku innowacji marketingowych wartosé wskazni-
ka obrazujgcego udziat mikroprzedsiebiorstw w kujawsko-pomorskiem, ktére je wprowadzity wzgle-
dem ogodlnej liczby mikroprzedsiebiorstw byta o0 1,1 p.proc. wyzsza niz srednio w Polsce. W odniesie-
niu do innowacji procesowych wskaznik ten byt wyzszy o 1,3 p.proc., produktowych wyziszy
o 0,9 p.proc. i organizacyjnych wyzszy o 0,5 p.proc. Sposréod wymienionych rodzajéw innowacji
w latach 2011-2013 najczesciej mikroprzedsiebiorstwa w wojewddztwie kujawsko-pomorskim wpro-
wadzaty innowacje organizacyjne i procesowe (odpowiednio 21,3% i 21,2%). Na zblizonym poziomie
byto tez wdrazanie innowacji produktowych (19,4%). Podobnie jak w catej Polsce najmniejszy byt
udziat mikroprzedsiebiorstw, ktére wprowadzity innowacje marketingowe (11,5%).

Na tle Polski mikroprzedsiebiorstwa wojewddztwa kujawsko-pomorskiego wykazaty sie réwniez
duzg umiejetnoscig korzystania z zasobdéw zewnetrznych (od innych podmiotéw). Za miare tych
umiejetnosci uznaje sie wspétprace z innymi podmiotami. Wspodtpraca taka stanowi istotny element
dziafalnosci przedsiebiorstwa, poniewaz umozliwia szerszy dostep do wiedzy i nowych technologii,
a takze pozwala na obnizenie kosztdw i ryzyka prowadzonej dziatalnosci gospodarczej, sprzyja tez
wymianie doswiadczen i informacji. Jej podjecie oznacza aktywny udziat we wspdlnych projektach
z innymi przedsiebiorstwami lub instytucjami niekomercyjnymi. Wspodtpraca taka moze miec charak-
ter perspektywiczny i dtugofalowy i nie musi pociggac za sobg bezposrednich, wymiernych korzysci
ekonomicznych dla uczestniczacych w niej partneréw. W latach 2011-2013 w wojewddztwie kujaw-
sko-pomorskim wspdtprace takg w zakresie dziatalnosci innowacyjnej podjeto 6,6% mikroprzedsie-
biorstw. Byto to 0 0,7 p.proc. wiecej niz sSrednio w Polsce. Kujawsko-pomorskie zajeto trzecie miejsce
wsréd wojewddztw, po matopolskim (7,2%) i mazowieckim (7,0%), pod wzgledem udziatu przedsie-
biorstw wspétpracujgcych z innymi podmiotami w zakresie dziatan innowacyjnych w ogélnej liczbie
mikroprzedsiebiorstw.

Udziat przedsiebiorstw, ktére w latach 2011-2013 podjety wspoétprace z innymi jednostkami
w zakresie dziatalnosci innowacyjnej w liczbie mikroprzedsiebiorstw ogétem

Zgodnie z zaleceniami zawartymi w Podreczniku Oslo, jednym z wskaznikéw pozwalajgcych
na ocene efektdw dziatalnosci innowacyjnej przedsiebiorstwa w zakresie unowoczesnienia asorty-
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mentu produktéw oraz ich konkurencyjnosci jest udziat przychodow ze sprzedaizy produktow
nowych lub istotnie ulepszonych w przychodach ze sprzedazy ogétem.

Udziat przychoddw ze sprzedazy produktéow nowych lub istotnie ulepszonych w latach 2011-2013
w przychodach ze sprzedazy ogétem w mikroprzedsiebiorstwach w 2013 r.

W 2013 r. w mikroprzedsiebiorstwach wojewddztwa kujawsko-pomorskiego przychody ze sprze-
dazy nowych lub istotnie ulepszonych produktéw, wprowadzonych na rynek w latach 2011-2013
stanowity 4,1% ogotu przychoddéw ze sprzedazy. Byto to o 0,1 p.proc. mniej niz w Polsce. Przychody
te obejmujg przychody netto ze sprzedazy produktow (wyrobdw i ustug) oraz przychody netto
ze sprzedazy towardw i materiatéw.

W mikroprzedsiebiorstwach wojewddztwa kujawsko-pomorskiego niemal na poziomie $redniej
krajowej ksztattowat sie réwniez udziat przedsiebiorstw, ktére w latach 2011-2013 korzystaty
z publicznego wsparcia dla innowacji w liczbie mikroprzedsiebiorstw ogdtem.

Udziat przedsiebiorstw, ktére korzystaty z publicznego wsparcia dla innowacji
w liczbie mikroprzedsiebiorstw ogétem w latach 2011-2013
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Pomoc publiczna polega na wspieraniu przez wtadze publiczne dziatalnosci przedsiebiorstw,
w tym takze dziatalnosci innowacyjnej. Wsparcie dla dziatalnos$ci innowacyjnej wigze sie z tworze-
niem dla przedsiebiorstw lepszych warunkéw do wprowadzania innowacji, stwarzajac preferencyjne
i uprzywilejowane, w stosunku do rynkowych, warunki prowadzenia wspomnianej dziatalnosci.
Zgodnie z zakresem prowadzonych badan, publiczne wsparcie dla dziatalnosci innowacyjnej moze
pochodzi¢ od instytucji krajowych (w tym od jednostek szczebla lokalnego i centralnego) oraz z Unii
Europejskiej (w tym z VII Programu Ramowego Badan i Rozwoju Technologicznego Unii Europejskiej).
W  kujawsko-pomorskiem udziat mikroprzedsiebiorstw, ktére w latach 2011-2013 korzystaty
z publicznego wsparcia dla innowacji w liczbie mikroprzedsiebiorstw ogétem wynidst 7,3%. Byto to
00,2 p.proc. mniej niz w Polsce.
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