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TABL. 5 (168).  KINA  STAŁE a  
FIXED  CINEMAS a 

WYSZCZEGÓLNIENIE 2000 2005 2009 

2010 

SPECIFICATION ogółem 
total 

w tym 
multipleksy

of which 
multiplex 

Kina (stan w dniu 31 XII)  .......  28 20 16 17 3 Cinemas (as of 31 XII) 

Sale projekcyjne  
(stan w dniu 31 XII)  ............  29 41 53 55 35

Audience  
(as of 31 XII) 

Miejsca na widowni  
(stan w dniu 31 XII) w tys. ...  8,9 9,8 11,5 11,9 6,9

Seats in fixed cinemas  
(as of 31 XII) in thous. 

Seanse:  Screenings: 

w tysiącach  ........................  16,9 41,7 82,5 81,0 65,6 in thousands 

na 1 kino  ............................  604 2086 5155 4763 21867 per cinema 

Widzowie:   Audience: 

w tysiącach  ........................  746,9 1004,0 1852,2 1761,5 1447,3 in thousands 

na 1 kino  ............................  26676 50200 115764 103620 482446 per cinema 

na 1 seans  .........................  44 24 22 22 22 per screening 

a Wszystkie kina zlokalizowane są w miastach.  
a All cinemas are located in urban areas.  

 

 
TABL. 6 (169).  ABONENCI  RADIOWI  I  TELEWIZYJNI 

Stan  w  dniu  31 XII 
RADIO  AND  TELEVISION  SUBSCRIBERS 
As  of  31  XII 

WYSZCZEGÓL-
NIENIE 

2000 2005 2009 2010 2000 2005 2009 2010 

SPECIFICATION w tysiącach 

in thousands 

na 1000 ludności 

per 1000 population 

Abonenci radiowi  ...  536,4 530,3 416,4 413,0 259 256 201 200 Radio subscribers 

miasta  .................  376,1 370,5 292,8 290,6 291 291 233 232 urban areas 

wieś  ....................  160,3 159,8 123,6 122,4 206 201 152 150 rural areas 

Abonenci telewizyjni 524,4 511,6 403,4 400,0 254 247 195 193 
Television sub-

scribers 

miasta  .................  367,4 355,9 282,5 280,3 285 280 225 224 urban areas 

wieś  ....................  157,0 155,7 120,9 119,6 202 196 149 146 rural areas 

Ź r ó d ł o: dane o abonentach radiowych i telewizyjnych – Dyrekcja Generalna Poczty Polskiej. 
S o u r c e: data on the radio and television subscribers – the Polish Post General Directorate. 




