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TABL. 7 (224).  PODSTAWOWE  US UGI  POCZTOWE
a

BASIC  POSTAL  SERVICES
a

WYSZCZEGÓLNIENIE 2000 2005 2008 2009 SPECIFICATION

Placówki pocztowe (stan w dniu 31 XII) b 471 463 476 467 Post offices (as of 31 XII) 
b

miasta  ...............................................  198 204 210 203 urban areas 

wie   ..................................................  273 259 266 264 rural areas 

Przesy ki listowe polecone nadane c

w tys. ................................................ 14693,6 14583,7 17538,3 17675,9 Registered letters mailed
 c
 in thous. 

Paczki i listy warto ciowe nadane c

w tys.  ................................................  790,8 897,1 1094,4 1007,7
Packages and insured letters mailed

 c

in thous. 

Przekazy pocztowe zrealizowane c

w tys.  ...................................................  . 1510,9 4712,1 4349,8 Postal transfers paid
 c
 in thous. 

Wp aty na rachunki bankowe w tys.  ..... . 5170,9 12364,7 12618,3 Payments to bank accounts in thous. 

a Dane dotycz  poczty publicznej. b W 2000 r. cznie z placówkami us ug telekomunikacyjnych. c W obrocie krajowym oraz  
z Polski za granic ; nie obejmuj  przesy ek zrealizowanych w systemie EMS-POCZTEX.  

a The data apply to the public post. b In 2000 including telecommunication service offices. c In overturn within Poland and from 

Poland abroad; excluding mailing through EMS-POCZTEX system.  

TABL. 8 (225).  KONSUMENCI  TELEFONICZNI  I  APARATY  TELEFONICZNE

Stan w dniu 31 XII 

TELEPHONE  CONSUMERS  AND  TELEPHONE  SETS
As of 31 XII 

WYSZCZEGÓLNIENIE 2000 2005 2008 2009 SPECIFICATION

Telefoniczne cza g ówne w tys. ........  593,2 587,1 439,0 396,6 Telephone main line in thous. 

w tym konsumenci a  ....................  478,8 413,0 294,4 260,8 of which consumers
a

miasta  ...........................................  457,9 484,8 351,9 317,4 urban areas 

w tym konsumenci a.....................  360,6 324,9 228,4 201,6 of which consumers
a

wie   ..............................................  135,3 102,3 87,1 79,2 rural areas 

w tym konsumenci a  ....................  118,2 88,1 66,0 59,2 of which consumers
a

w tym standardowe cza g ówne 
(abonenci telefonii przewodowej)  581,3 530,1 389,5 350,4

of which standard main line (fixed 
line telephone subscribers) 

miasta  ...........................................  447,0 434,3 307,3 275,7 urban areas 

wie   ..............................................  134,3 95,8 82,2 74,7 rural areas 

Aparaty telefoniczne publiczne  
samoinkasuj ce  ...............................  6107 4664 2602 2460 Public pay telephones  

miasta  ..............................................  4645 3615 1820 1675 urban areas 

wie   .................................................  1462 1049 782 785 rural areas 

a Do 2006 r. okre lani jako abonenci prywatni; patrz uwagi ogólne do dzia u, ust. 5 na str. 301. 
a Until 2006 defined as private subscribers; see general notes to the chapter, item 5 on page 301. 


