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TABL. 5 (167).  KINA  STAŁE a  
FIXED  CINEMAS a 

2008 

WYSZCZEGÓLNIENIE 2000 2005 2007 ogółem 
total 

w tym 
multipleksy

of which 
multiplex 

SPECIFICATION 

Kina (stan w dniu 31 XII) .......  28 20 20 19 3 Cinemas (as of 31 XII) 

Sale projekcyjne  
(stan w dniu 31 XII) ............  29 41 46 56 35

Audience  
(as of 31 XII) 

Miejsca na widowni  
(stan w dniu 31 XII) w tys. ...  8,9 9,8 10,6 12,2 6,9

Seats in fixed cinemas  
(as of 31 XII) in thous. 

Seanse:  Screenings: 

w tysiącach ........................  16,9 41,7 57,1 74,0 59,2 in thousands 

na 1 kino ............................  604 2086 2765 3699,6 19723,3 per cinema 

Widzowie:   Audience: 

w tysiącach ........................  746,9 1004,0 1575,2 1663,0 1244,3 in thousands 

na 1 kino ............................  26676 50199 76238 83151,1 414755,3 per cinema 

na 1 seans .........................  44 24 28 22 21 per screening 

a Wszystkie kina zlokalizowane są w miastach.  
a All cinemas are located in urban areas.  

 
 
TABL. 6 (168).  ABONENCI  RADIOWI  I  TELEWIZYJNI 

Stan  w  dniu  31 XII 
RADIO  AND  TELEVISION  SUBSCRIBERS 
As  of  31  XII 

2000 2005 2007 2008 2000 2005 2007 2008 
WYSZCZEGÓL-

NIENIE w tysiącach 

in thousands 

na 1000 ludności 

per 1000 population 

SPECIFICATION 

Abonenci radiowi ...  536,4 530,3 454,8 431,0 259 256 220 208 Radio subscribers 

miasta .................  376,1 370,5 318,7 303,2 291 291 252 241 urban areas 

wieś ....................  160,3 159,8 136,1 127,8 206 201 169 158 rural areas 

Abonenci telewizyjni  524,4 511,6 440,7 417,5 254 247 213 202 
Television  

subscribers  

miasta .................  367,4 355,9 307,5 292,6 285 280 243 232 urban areas 

wieś ....................  157,0 155,7 133,2 124,9 202 196 166 155 rural areas 

Ź r ó d ł o: dane Dyrekcji Generalnej Poczty Polskiej. 
S o u r c e: data of the Polish Post General Directorate. 




